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Abstrak 
Tim pengabdian prodi pendidikan vokasional desain fashion melaksanakan pengabdian 

masyarakat di lembaga kursus dan pelatihan Imelda. Kegiatan ini merujuk pada permasalahan 

kurangnya pemahaman dan keterampilan dalam strategi pemasaran moderen, terutama dalam 

penyusunan katalok busana. Katalog busana merupakan alat pemeasaran yang penting untuk 

menigkatkan penjualan. LKP Imelda memiliki beberapa prodak fashion yang menyesuikan 

dengan keterampilan yang menjadi unggulan  LKP imelda dalam pelatih peserta dan staffnya 

oleh tim PKM kegiatan pembuatan katalok ini sebgai alteratif ilmu keterampilan agar 

menjadikan prodak aatu jasa yang di ,iliki LKP Imelda dapat meningkat pelayanan kepada 

pelanggan. Hasil pelatihan berupa buku katalog prodak yang di buat oleh peserta pelatihan. 

 

Kata Kunci: pelatihan, katalog produk, fashion 

 

PENDAHULUAN 
Lembaga Pelatihan dan Kursus Imelda merupakan lembaga yang bergrak di bidang 

fashion trutama usaha kecil menengah daya tarik tersebesar LPK  Imelda, masih menghadapau 

tantangn dalam memasarkan prodak atau jasa dalam bidang fashion. LPK Imelda merupakan 

lembaga pelatihan yang berada di jalan ratu Kalinyamat Rt.2 RW.05, Krapyak, Kecamatan 

Jepara. Lembaga pelatihan imelda merupakan tempat pelatihan bagi calon rias atau ingin 

pelatihan wirausaha di bidang rias mau pun fashion yang sudah memiliki izin Kemnristekdikti. 

Kendala utama yang dirasakan LKP imelda kurangnya pemahaman dan keterampilan dalam 

strategi pemasaran moderen, terutama dalam penyusunan katalog busana. Katalog busana 

merupakan alat pemasaran yang sangat penting, karena berfungsi sebgai repersentatsi Visual 

dari Produk yang ditawarkan. Katalog yang baik dapat menarik perhatian konsumen, 

memberikan informasi yang jelas, dan membantu mereka dalam proses pengambilan 

keputusan, sayangnya, banyak UKM yang belum memanfaatkan katalog secara optimal, 

sehingga potensi penjualan belum dapat maksimal. LKP Imelda memiliki potensi sumber daya 

dan prodak yg berkualitas, namun belum memiliki katalog yang sistematis dan menarik. Hal 

ini mengakibatkan kesulitan dalam menjangkau konsumen yang lebih luas dan 

mempromosikan produk secara efektif. Tim pengabdian masyarakat prohgramstudi pendidikan 

vokasional desain fashion ingin mengadakan pelatihan dengan melihat kendala yang terjadi 

LKP Imelda, penyusunan pelatihan pembuatan katalok busana menjadi penting untuk 

membantu LKP Imleda dalam meningkatkan daya saing ranah bisnis fashion. Pelatihan ini 

tidak hanya memberikan pengetahuan tentang teknik penyusunan katalog yang menarik, tetapi 

juga akan membekali peserta dengan keterampilan praktis, seperti fotografi produk, penulisan 

deskripsi yang menarik, dan desain layout yang efektif. Dengan adanya pelatihan ini, 

diharapkan dapat tercipta peluang usaha baru yang dapat menigkatkan kesejahteraan keluarga 
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dan memberdayakan sumber daya manusia yang berkualitas serta meningkatkan keterampilan 

di LKP imelda, sehingga tercipta komunitas yang lebih kuat dan mandiri. 

 

METODE 
Metode Pelaksanaan Kegiatan tim PKM Pendidikan Vokasional Desain Fashion 

dilakukan dengan agenda persiapan berupa (1) Persiapan adminstrasi hingga pelatihan dengan 

mitra, (2) mengumpulkan peserta pelatihan dari tim mitra LKP Imelda dan melakukan 

komunikasi terkait prodak fashion atau jasa yang menjadi unggulan namun prodak tersebut 

penjualan belum mencapi hasil yang diinginkan. (3) memberikan pelatihan mengenai 

pengetahuan materi katalog prodak digital maupun cetak yang dapat di buat oleh peserta 

dengan kreatifitas yang tinggi. 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
Tim pengabdian masyarakat program studi pendidikan vokasional desain fashion mengadakan 

kegiatan yang dilaksanakan sesuai dengan rencana dengan Mitra LKP Imelda 

Hasil 
 Hasil kegiatan pengabdian masyarakat mengenai katalog prodak dengan lkp imelda 

sangat antusias dan di sambuat dengan baik kegiatan pelatihan dengan inti pembahasan materi 

sebagai berikut : 

 1. Menggunakan design katalog sebagai media promosi produk harus memperhatikan 

beberapa unsur. Desigen tersebut harus menarik, sesuai pasar yang di tuju, kebeutuan 

konsumen, dan tetusaja menabah kepercayaan konsumen terhadap produk yang ditawarkan. 

(Amalia,2022). Pada penelitian oleh Hafidh 2024 tetang katalok produk menggunakan canva 

sebgai media promosi  di dapatkan hasil yang efektif dengan skor rata-rata diang dilakukan 

tindakan penelitian sebanyak 2 kali. Manfaat katalog sebagai alat promosi yang efisien dan 

efektif, sehingga dengan adanya pembuatan desain katalog tidak akan membuat kerugian bagi 

suatu perusahaan karena memberikan fungsi yang optimal bagi suatu perusahan (Hafidh, 2024) 

 2. Kriteria katalog  

  Menurut para ahli katalog produk yang baik yaitu warna produk yang 

ditawarkan sebaiknya sesuai produk, komposis ukuran akseoris tambahan dengan produk 

utama, gambar ditampilkan bisa terlihat apabila peletakan katalok dari sudut pandang depan 

dan belakang. Katalog fisik sebaiknya dibuat dalam bentuk buku, agar gambar pada katalog 

tidak rusak atau mudah kotor, dan dibuat menjadi buku akan memberikan kesan yang lebih 

baik. Hrga produk harus di camtukan pada setiap model produk dan mencantumkan keterangan 

pendukung pada model produk ( Hafidh,2024). Berikut bebrapa contoh desain katalok fashion 

yang menjadi isi materi dalam pelatijan katalok fashion : (1) Desain katalog dengan tampilan 

minimalis yang menonjolkan produk dengan latar belakang bersih dan teks yang sederhana (2) 

Katalog dengan tema warna yang konsisten, menggunakan palet warna yang sesuai dengan 

brand untuk menciptakan kesan yang harmonis (3) Desain katalog interaktif dengan elemen 

multimedia seperti video dan tautan langsung ke halaman produk.  

 3. Lagkah- langkah membuat katalog fashion 

  Katalog produk fashion yang menarik memerlukan perencanaan yang matang 

dan perhatian terhadap detail sebagai berikut: 

a) menentukan target, memahami target pasar produk pada lkp imelda dan 

kualitas menjadikan pentinya menentukan tarket pasar. 
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b)  desain templet yang menarik, kesesuaian tamplate harus menjujung 

brand dan produk- produk unggulan. 

c) Diskripsi produk yang informatif, menggunakan gambar dengan 

resolusi tinggi yang menampilkan produk. 

d) Penyusunan tata letak katalog, susuan kata, foto, diskripsi, harga, contoh 

bahan asli jika memungkinkan untuk merasakan tekstur nyata pada 

produk di gambar, harus rapih dan pastikan tata letak katalog mudah 

dinavigasi, gunakan font yang jelas untuk ukuran teks agar sesuai intuk 

di baca. 

e) Perhatikan konsistensi desain, pastikan elemen desain seperti warna, 

font, dan gaya gambar konsisten di seluruh katalog untuk menciptakan 

tampilan yang profesional dan kohesif 
 

 
Gambar 1. Tampilan katalog fashion 
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Gambar 2. Tampilan  katalog fashion dengan harga dan prodak  

  

Berdasarkan gambar 1 dan 2 merupkan materi contoh desain katalog untuk peserta 

pelatihan di LKP Imelda dengan detail desain pada foto prodak yang mencakup jenis prodak, 

harga, nama prodak, ukuran gambar prodak dan lain-lain.  

  

  
 

Gambar 3. Pelatihan di LKP Imelda 

 

 
Gambar 4. Tampilan pembuatan katalog fashion (canva) 
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 Berdasarkan gambar 3. Pelatihan dilkasnakan di LKP imelda peserta di berikan materi 

pelatihan katalog yang dapat menggunkan aplikasi canva, MS word, MS poit, dll. Menyesuikan 

dengan perangkat yang di punyai peserta pelatihan banyak yang menggunkan canva dari posel 

pintar mereka ada yang membawa perangakat tab atau leptop. Penjelasan materi mejelasakn 

tetang detail dan langka -langkah yang ada pada katalog. Pelatihan ini menghasilkan katalog 

cetak agar dapat di gunkan pada usaha di lpk imelda itu sendiri. Berdasarkan gambar 4 

merupkan tampilan pembuatan desain katalog dengan aplikasi canva. Banyak fitur yang di 

milik ole canva untuk mengedit desain katalo sesuai target pasar dan tataletak agar 

menghasilkan katalog menarik dan kreatif menjadikan keinginan untuk membeli lebih 

meningkat. 

 

Pembahasan  
 Tim pengabdian masyarakat prodi pendidikan vokasional desain fashion melaksanakan 

pengabdian masyarakat untuk memberikan pelatihan terkait katalog yang masih pelu 

ditingkatkan kulaitasnya dengan adanya banyak prodakpada lkp imelda menjadikan salah satu 

pelatihan pembuatan katalok menjadi penting. Menurut salsabila,dkk. 2024 pengunaan prduk 

katalong pada media sosial untuk media promosi sangatlah tepat dan mampu meningkatkan 

penjualan, penelitian yang dilakuan mengunkan e-katalog dengan instagram, pada penlitian 

hafidah pada tahun 2024 katalok produk menggunkan canva yang menapilkan desain sesuai 

dengan kiteria katalok salah satu warung makan di malang dapat meningkatkan penjualan.  
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Gambar 5. Tampilan katalog yang di buat peserta pelatihan  

 Berdasarkan gambar 5. Salah satu hasil katalog pada pelatihan di lkp imelda cukup 

memeuaskan. Detail katalog sudah sesuia dengan materi katalog yang di berikan namun masih 

perlu di perjatikan pada templat yang dapat menarik untuk di baca. Peserta dalam pelatihan 

juga mendapatkan pengalaman baru dari 15 peserta, 12 peserta sudah pernah menggunakan 

canva namun belum mahir dalam penggunaan tools pada aplikasi tersebut sedangkan 3 peserta 

belum pernah mencoba menggunkan aplikasi canva dalam pembuatan katalok yang biasanya 

di buat dengan MS word. Peserta pelatihan sangat antusias dan memberikan tanggapan untuk 

foto prodaak yang harus mendukung agar bagus dan rapij jika di masukan dalam katalog. 

 

SIMPULAN (PENUTUP) 

Simpulan pelatihan pembuatan katalog di LKP memeberikan solusi yang tepat terkait 

katalog prodak fashion serta bagimana memanfatkan prodak yang sudah jadi untuk segera 

terjual serta meningkatkan pendapatan pada LKP Imelda. 

 

UCAPAN TERIMA KASIH 
Tim pengabdian masyarakat Program studi Pendidikan Vokasional desain fashion 

unversitas ngudi waluyo mengucapkan terima kasih kepada mitra LKP Imelda dalam 

mendukung dan mengakomodasi pelatihan katalog fashion untuk meningkatkan penjualan 

prodak serta melatih para staff untuk berfikir secara kreatif dalam marketing pada LKP Imelda. 
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